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Iedereen heeft wel een stuk van 
Ikea in zijn woning pronken. Van               
borden tot gehele keukens. Ikea is 
erg herkenbaar waardoor je je in 
een vreemd interieur onmiddellijk 
thuis voelt alsof je steeds een 
stukje van jezelf meeneemt. Dit 
is niet noodzakelijk positief: je 
verliest een stukje persoonlijkheid. 
Bepaalde Ikea-objecten zijn 
door hun budgetvriendelijkheid 
en functionaliteit populaire 
gebruiksvoorwerpen geworden 
die menig woning sieren. Enkele 
voorbeelden daarvan zijn: de Billy-
kast, Expedit-reeks, Bekvam-trapje, 
Lack-tafeltje,... 

De bedoeling van dit project is, aan 
een object meerdere en andere 
functies toe te kennen dan de meest 
voor de hand liggende. En zo                  
een kans te bieden aan de consument 
om zijn persoonlijke visie te geven 
over het object.

MAAR de creativiteit ligt bij de          
consument. De koper krijgt het 
pakket mee naar huis zonder enige 
handleiding. Hij is dus aangewezen 
op zijn eigen vindingrijkheid. Hij 
kan ideeën opdoen op de blog die 
online te vinden is. De consument 
kan zijn eigen ontwerp ook op 
deze blog posten. Hierdoor wordt 
de ideeëndatabank steeds groter 
waardoor andere consumenten een 
idee kunnen vinden dat het beste bij 
hen past. 
Het uiteindelijke resultaat zal zijn 
dat één object meerdere vormen en 
functies kan aannemen. 

Ikea wordt persoonijker en creatiever.

WAARNEMING VISIE - AANPAK

1. UPGRADE IKEA
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De upgrade tool is ontwikkeld nadat 
IKEA elke vorm van samenwerking 
weigerde. Vanaf dan ontsproot het 
idee om gebruik te maken van een 
instrument dat naast het assortiment 
van IKEA verkrijgbaar is voor een 
zeer lage kostprijs, omwille van de 
lage productiekost.

Dit instrument word samen 
verkocht met een handleiding en 
inktverpakking of folie.

Bedoeling Handleiding

2. UPGRADE TOOL
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Foto’s (materiaal onderzoek)

MDF 3mm:
De eerste testen zorgden meteen voor een 
goed resultaat. Het MDF materiaal gaf een 
speciaal effect dat er mooi en goed uitzag. 
Doordat het MDF is, is het waarschijnlijk 
niet mogelijk om deze tool meerdere malen 
te gebruiken. Ook geeft het effect met MDF 
niet de juiste reactie op bij mensen.



Limacryl 3mm (IMATEX):
Om de tool de juiste reactie bij mensen 
teweeg te brengen is er gekozen om 
gebruik te maken van acrylaat. Dit plastic 
zorgt ervoor dat de tool een goedkopere 
en gebruiksvriendelijkere look krijgt. Het 
wit zorgt ervoor dat de tool meteen in het 
oog springt elke keer als je het gebruikt.









3. UPGRADE HULPSTUK

Het upgrade-hulpstuk is ontwikkeld 
om bij de grotere meubels eventuele 
zwakke punten op te vangen. Het is 
een eenvoudige constructie gemaakt 
uit metaal.

Er is uiteindelijk gekozen voor 
metaal omdat na enkele proeven met 
MDF (3mm),de constructie en het 
materiaal niet sterk genoeg bleken 
te zijn.

De constructie van het metalen 
hulpstuk is volledig opgebouwd uit 
driehoeken. Deze zorgen voor een 
constante en uiterst geschikte≠≠≠ 
constructie.

Hulpmiddel MDF:
Vervaardigd uit 3mm dik MDF. Deze 
constructie is volledig gelaserd en 
bestaat uit vijf elementen die samen 
gevoegd worden door een pen- en 
gatverbinding.

Hulpmiddel Metaal:
Vervaardigd uit 1mm dik metaal. 
Door zijn constructie die opgebouwd 
is uit driehoeken is dit de geschikte 
oplossing. Het metaal zorgt met een 
minimale dikte toch voor een enorme 
sterkte.

Bedoeling MDF vs Metaal
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4. UPGRADE PRINT

Met de Upgrade Print is het de 
bedoeling nog een stap verder te 
gaan. Hierbij is op zoek gegaan hoe 
de consument op een zo persoonlijk 
mogelijke manier zijn kast zelf van 
een bepaalde tekening of patroon 
kan voorzien.

Bedoeling Verschillende manieren

G
raveren van fineerlaag . G

eef een 3D
 effect m

aar is zeer intensief w
erk.



Inpaktape gebruiken om
 patroon te creeëren .

Inpaktape gebruiken om
 patroon te creeëren .

Reflecterende folie.

Reflecterende folie besnijden op verschillende plekken.



Laseren van een tekening. Zeer mooi effect door verwijderen van enkel de toplaag.

Gebruik van transparante folie met bedrukking.

Tekening meteen in toplaag mee verwerken.



Patroon gecreëerd door toeval. 





www.upgradeikea.wordpress/com



5. UPGRADE BLOG

De Upgrade Blog is ontstaan met 
de bedoeling een grote database 
op te bouwen met verschillende 
ontwerpen en oplossingen voor 
bepaalde dingen.

Hij bestaat uit verschillende pagina’s 
en een knop waarmee mensen hun 
eigen ontwerp kunnen uploaden.

Omdat de database steeds groter 
en groter zal worden, onstaat de 
mogelijkheid om meer te kunnen 
doen met de originele ikea-objecten. 
Mensen zullen niet langer naar 
de winkel gaan om telkens nieuwe 
meubels te kopen. Maar via een 
handleiding op de computer, zullen 
ze een nieuw leven kunnen geven 
aan een al reeds gebruikt object.

www.upgradeikea.wordpress.com

Bedoeling Screenshots







6. ORIGINELE IKEA OBJECTEN
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7. GEUPGRADE IKEA OBJECTEN
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Verschillende oplossingen om
 gebruik te m

aken van expedit serie.





8. UPGRADE POSTER

De Upgrade poster is een 
campagnebeeld waarbij duidelijk 
te zien is hoe saai IKEA kan worden 
door zijn steeds terugkerende 
vormgeving. De consument 
heeft geen plezier meer aan zijn 
aangeschafte objecten.

Via de Upgrade Tool is het mogelijk 
om verschillende functies en vormen 
te geven aan een bestaand IKEA-
object. Hierdoor wordt een IKEA-
object persoonlijk met de consument 
verbonden en krijgen deze objecten 
een tweede leven. 

De campagne bestaat uit twee 
beelden.

Reeks1:	 De typische gebruikte 
objecten die saai ogen, werden 
gefotografeerd met een personage 
dat saai is en saaie dingen doet. 
Hij heeft geen zin om met iets bezig 
te zijn en staat zeer statisch in het 
beeld.

Reeks 2:	 Hierbij wordt de 
consument duidelijk geconfronteerd 
met zijn eigen ontwerp. Hij speelt met 
de vormgeving en haalt alles uit dat 
ene pakket. Van kast tot bureau tot 
zetel tot ... Hij gaat volledig anders 
om met zijn leven en is het beu om 
telkens in diezelfde sleur te leven.

Bedoeling Uitvoering
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